
 پور بزرگ  فرزین  دکتر  – رزومه   

 اطلاعات شخصی      

 پوردکتر فرزین بزرگ :نام و نام خانوادگی •

 ۱۳۵۵شهریور  ۱۰ :تاریخ تولد •

 سنندج، ایران :محل تولد •

 وکار، تدریس بازاریابی، مشاوره کسب :تخصص •

 )مارکتینگ(  بازاریابی گرایش  –دکترای مدیریت بازرگانی  :مدرک تحصیلی •

 

 ای از خودم خلاصه      

های برندینگ، تدوین  وکار با بیش از دو دهه تجربه در حوزه پور هستم؛ متخصص بازاریابی، مدرس و مشاور کسبمن فرزین بزرگ

وکارهای نوپا و در حال رشد. متولد شهر فرهنگی و پرافتخار سنندج  های بازاریابی، و توسعه کسبهای فروش، آموزش تیماستراتژی 

 .ها و برندها کمک کنمای تیمام با تلفیق علم و تجربه، به ارتقای سطح حرفههستم و همواره تلاش کرده

 

 بخش تحصیلات     

 تحصیلات ابتدایی و متوسطه          

 1364 –  1361 |، خیابان اکباتان، سنندج دبستان شکیبا •

 تا پایان مقطع پنجم  |، خیابان امام )شاهپور سابق(، سنندج دبستان سلمان فارسی •

 1370  – 1366 |آباد(، سنندج ، خیابان وکیل )محله تازهمدرسه راهنمایی باهنر •

 1375  – 1370 | فیزیکریاضی رشته |روی بیمارستان بعثت، سنندج ، خیابان وکیل، روبهآوریدبیرستان رنج •

 

 هنر  –تحصیلات دانشگاهی      

 کارشناسی موسیقی )گرایش ساز ایرانی( •

 1388سال ورود:  | کردستاندانشگاه هنر 

 

 

 



 بازرگانی  مدیریت –تحصیلات دانشگاهی      

 کارشناسی، کارشناسی ارشد و دکترای مدیریت بازرگانی )گرایش مارکتینگ(  •

 تهران ) واحد تهران شمال ( تحقیقات و علوم  واحد –دانشگاه آزاد اسلامی 

 )پیوسته(  1399اسفند  25تا   1390از سال 

 

 :شدهتخصصی گذراندههای آموزشی  دوره     

 اصول فروش و مذاکرات تجاری .1

o محل برگزاری: دانشکده مدیریت دانشگاه تهران 

o  :2016سال برگزاری 

o برد، روانشناسی فروش- های متقاعدسازی، اصول مذاکره بردای، تکنیک های فروش حرفهها: مهارتسرفصل. 

2. Marketing Growth Stairs in Business 

o ( :گروه مدیریت و بازرگانی ایران  محل برگزاری ) 

o  :2016سال برگزاری 

o های توسعه برند، ابزارهای دیجیتال مارکتینگ، توسعه  ها: مراحل رشد بازاریابی در بیزینس، استراتژی سرفصل

 .بازار هدف

3. Principles of Sales and Business Negotiations 

o  :2016سال برگزاری 

o ( :گروه مدیریت و بازرگانی ایران  محل برگزاری ) 

o های مذاکرات تجاری، تحلیل رفتار خریدار، مدیریت ارتباط با ای فروش، تکنیک ها: اصول حرفهسرفصل

 .مشتری

4. Fundamentals & Requirements According to ISO 9001:2015 

o  :2022سال برگزاری 

o ها: الزامات سیستم مدیریت کیفیت بر اساس استانداردسرفصل  ISO 9001:2015  مدیریت ریسک، بهبود ،

 .مستمر، مستندسازی فرآیندها، ارزیابی رضایت مشتری

 

 

 

 

 



 ای های حرفهافتخارات و فعالیت       

 های ورزشی فعالیت       

 عضو سابق تیم شنای استان کردستان •

 الکلامی سعید، امید ملک ،شاگردی اساتید بزرگ: جمشید وزیری، حمید

 ۶کمربند مشکی دان  :کاراته •

 کاوه   باشگاه –مربی: استاد محمد قصرسازی 

 ۱۳۸۶ترکیه، سال  – قهرمان جهانی شیتو کاپ       

 کمربند مشکی  :جودو •

 تهران  آکادمی جودو – استاد عباس نژاد  ،ظریف  کردستان ، استاد  –اتید گرانقدر: استاد فرید پولادی مربی: اس

هایی که در ها آموخت؛ ارزشای قوی برای مقابله با چالشورزش، به من نظم، پایداری، روحیه تیمی و اراده

 .حرفه مشاوره و مدیریت نیز همواره همراه من هستند

 

 های فعلیها و فعالیتجایگاه     

 توکاکانی کیمیا مدیره شرکت مقام هیئتقائم •

 آفرین پاکدیس ماهمدیر توسعه برند کارخانه   •

 )قبرس شمالی( در ایران  Cyprus Construction نماینده رسمی شرکت  •

 وکار بازاریابی، فروش و توسعه کسبای در حوزه مشاور حرفه •

 های خصوصی در ایران و خارج از کشور ها، و شرکتهمکاری با برندها، استارتاپ

تر تر و موفقتر، جذابفرد دارد؛ رسالت من، کمک به روایت دقیقمن باور دارم که هر برند، داستانی منحصربه 

 .این داستان است

 

 

 

 

 

 



 وکار و مدیریتیسوابق کسب     

 (۱۳۹۰تا   ۱۳۷۴)  بهداشتی  و   آرایشی  محصولات  توزیع  – ای  شروع فعالیت حرفه  

آرایشی و بهداشتی آغاز شد؛ با دریافت  ای من در حوزه توزیع محصولات ، فعالیت حرفه۱۳۷۴از سال 

 :المللی مطرحهای بینهای انحصاری از برندها و شرکتنمایندگی

 بی )ایرلند(، ژیلت )آمریکا(، دوراسل )آلمان(، براون )آلمان(اورالنماینده محصولات  :تهران بورانشرکت  •

 فیلیپس )هلند(، نیوآ )آلمان(محصولات   :شکوفا منششرکت  •

 لورآل )فرانسه( محصولات  :زرسیما آراشرکت  •

 پاناسونیک )ژاپن( محصولات  :آژند قشمشرکت  •

 اندازی اولین شعبه برند پوشاک هالیدی در استان کردستانراه      

که تا   نمودمکردستان استان در   Holiday  مان، اقدام به تأسیس و مدیریت اولین شعبه برند پوشاک م زه

 .وکار شخصی فعال بودبه عنوان یک کسب ۱۳۹۰سال 

 

 (۱۳۹۹تا    ۱۳۹۰)   لیان  زیبارویان   شرکت  –مدیریت فروش و توسعه برند    

آغاز به کار کردم. پس از   برند آموتیا  ، مدیر فروش تهرانعنوان با پیشنهاد رسمی شرکت زیبارویان لیان، به

 .منصوب شدم مدیر فروش کشورعنوان یک سال، به دلیل عملکرد موفق، به

 :برندهایی که توسعه دادم

 (Amutiya) آموتیا  •

 (Gold Line) آموتیا لاین گلد •

 (Map Beaute) مپ بوته •

 (Jouvelle) جویِل •

 

 

 

 

 



 ( ۱۴۰۱تا   ۱۳۹۹مدیر مارکتینگ و استراتژی شرکت زیبارویان )  

مدیره، به عنوان مدیر مارکتینگ و استراتژیست با تعطیلی عملیاتی شرکت زیبارویان بنا به تصمیم هیئت

 :سازی ساختارهای نوین در حوزه بازاریابی و فروش نمودمشرکت باقی ماندم و اقدام به طراحی و پیاده

 :دستاوردهای کلیدی در این دوره        

 فروش و بازاریابی گذاری تورهای ویزیت هوشمند  بنیان •

 برای اولین بار در ایران  – (QR + Scratch Code) اندازی سیستم کدگذاری دوگانه برای هر کالاراه •

 گسترش سبد کالایی بر اساس نیاز بازار و ظرفیت تولید •

 های فروش تیمیافزاری مأموریتسازی سیستم نرمطراحی و پیاده •

 دهی به تفکیک کالا و تعداد فروشپورسانتایجاد ساختار دقیق  •

 QR دهی ادوایزرهای داخلی و خارجی با اسکن کداندازی سیستم پورسانتراه •

 گذاری باشگاه مشتریان با سیستم امتیازدهی، جشنواره و وفادارسازی هوشمندبنیان •

 اخذ مدارک :  •

- Iso   9001:2015  
- Iso 10002:2015  
- Iso 10004: 2015 

 شده های شناختههای مؤثر با چهرهمدیریت همکاری  

عنوان مدیر مارکتینگ و استراتژیست شرکت زیبارویان لیان، موفق ام بهایدر دوره فعالیت حرفه

های مطرح سینما و هنر کشور برای برند  های مؤثر و برندمحور با تعدادی از چهرهشدم همکاری

منظور افزایش ضریب نفوذ برند، ایجاد اعتبار اجتماعی ها بهآرایشی آموتیا برقرار کنم. این همکاری

 :اند ازها عبارت و تقویت وفاداری مشتریان اجرا شد. برخی از این چهره

 لاله اسکندری •

 لیلا اوتادی  •

 لیندا کیانی •

 خانیشبنم قلی •

 شقایق دهقان •

 بهرام رادان   - عقد قرارداد با شرکت تبلیغاتی رادرو   •

 

 



های زیبایی، موفق به عقد قرارداد  ای آرایشگران و سالنهمچنین در راستای نفوذ در بازار حرفه

 های ایران، آپ آرتیستترین میکهمکاری با یکی از برجسته

 

 مریم رئوف  •

 

های های تخصصی، معرفی محصولات، و اجرای کمپینشدم. این همکاری در طراحی آموزش

 .گیری داشتای زیبایی نقش چشمتخصصی در بازار حرفه

 

 

 (۱۴۰۲تا    ۱۴۰۱) شمالی  قبرس   –مشاور مارکتینگ شرکت آرتان    

 .با افتتاح دفتر رسمی شرکت آرتان در تهران )زعفرانیه(، همکاری خود را به عنوان مشاور مارکتینگ آغاز کردم

 :در این دوره، اقدامات کلیدی زیر را انجام دادم

 عنوان نقشه راه اصلی توسعه به استراتژیک شرکت سند تدوین  •

 مارکتینگ پلن طراحی و تحلیل کامل  •

 اندازی و آموزش تیم فروش در ایران با ساختار و اهداف مشخص راه •

 

 (۱۴۰۳تا    ۱۴۰۲)   شمالی  قبرس   –نماینده رسمی شرکت مورس    

کردم؛ تمرکز اصلی بر توسعه روابط در ایران فعالیت   Morse Cyprusعنوان نماینده رسمی شرکت به

گذاری در قبرس های ساختمانی و سرمایهتجاری، تسهیل فرایندهای فروش و جذب مشتریان ایرانی برای پروژه

 .شمالی بود

 

 تا امروز( ۱۴۰۳)  شمالی  قبرس  –نماینده رسمی شرکت سایپرس کانستراکشن    

در ایران هستم. مأموریت اصلی این    Cyprus Constructionدر حال حاضر، نماینده رسمی شرکت 

های ساختمانی  گذار ایرانی برای پروژههمکاری، مشاوره تخصصی، توسعه بازار فروش املاک، و جذب سرمایه

 .لوکس در قبرس شمالی است

 

 



 تا امروز(  ۱۴۰۰چین )وکارهای نوین و بلاکمدرس حوزه کسب   

 :امهای زیر پرداختهبا تمرکز بر آموزش کاربردی مفاهیم پیشرفته، به تدریس و مشاوره در حوزه 

 های درآمدزایی در این بسترو فرصت چینای با فناوری بلاکآشنایی مقدماتی و حرفهآموزش  •

 در فضای دیجیتال  متمرکز و غیرمتمرکزوکارهای متمرکز، نیمهکسبهای آموزش مدل •

 و ایجاد درآمد پایدار از بازارهای دیجیتال  هاگری با رمزارزها و توکنمعاملهآموزش  •

 در مواجهه با بازارهای پرنوسان ای و اصولیرفتار حرفهارائه راهکارهای  •

 گیری تجاری دقیقبرای تصمیم  های بازارهای آنلاین و آفلاین گردآوری و تحلیل دادهآموزش  •

 مندان و صاحبان استارتاپبرای مدیران، علاقه کاربردی و تعاملیهای طراحی کارگاه •

 

 وکارهای نوین تألیفات و مقالات علمی در حوزه کسب  

 :وکارهای نوین با تمرکز بر مفاهیم نوآورانه، از جملهدر زمینه کسب  نویسنده دو کتاب تخصصی •

o  گیمیفیکیشن در بیزینس (Gamification in Business): وارسازی برای بررسی راهکارهای بازی

 های فروش و بازاریابی وری تیمافزایش تعامل مشتری و بهره

o های درآمدزایی از بستر تحلیل ساختار، مزایا و مدل :متمرکزوکارهای آنلاین و نیمهراهنمای عملی کسب

 چین دیجیتال و بلاک

 وکارهای آنلاین و آفلاین در حوزه علوم جدید کسب نگارش چندین مقاله علمی و کاربردی •

o  تمرکز بر ارتباط متقابل بین فضای فیزیکی و دیجیتال 

o کننده در دوران گذار به اقتصاد دیجیتالتحلیل رفتار مصرف 

o و اقتصاد پلتفرمی در ایران و جهان ۳بررسی روندهای نوظهور مانند متاورس، وب ، 

 

 

 

 

 

 

 



 های تخصصی به برندهای نوآورمشاوره  

های تخصصی در زمینه برندینگ، استراتژی ورود به بازار، طراحی مسیر ارائه مشاوره :(AloPlay) الوپلی •

های جذب کاربران در بستر دیجیتال. تمرکز بر توسعه هویت  و کمپین (Customer Journey) مشتری 

 .های سرگرمی و آموزشیبرند و افزایش نرخ تعامل کاربران در بازار رقابتی اپلیکیشن

های استراتژیک به پلتفرم آموزشی تخصصی در حوزه درمان و ارائه مشاوره :(MedoFan) مدوفن •

درمانگران و بیماران(، و شناسی. شامل تدوین نقشه راه برند، طراحی سیستم جذب مخاطب هدف )روانروان

 .های بازاریابی محتوایی با رویکرد علمی و انسانیاجرای پلن

 

 

 

 

 


